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誰もが知りたい再販権利に関する 7 つの質問 

告 示：あなたにはこのeBookを編集する権利はありません！ 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

注目! あなたの 9,800 円相当の 

フルマスターリセールライトです！ 
 
あなたはこの特別レポートをお好きな値段で販売することもできますし、メ

ルマガ購読者、アフィリエイトプロモーションの無料プレゼントとしても御

利用いただけます。 

 

 

Copyright 2007 by brainers & MASATOSHI KOBAYASHI 

 

ALL RIGHTS RESERVED. 電子的、機械的、カメラによる複写、読み上げての録音などいか

なる形式をもってもこのeBookの一部または全部を配布することは禁止します。このeBook

のコンテンツの引用をご希望の場合は書面で著者に対して許諾を得てください。 

 

免責事項／法律に関する告示： 

 

この書籍でテーマに取り上げられた情報は出版された日付の時点での著者の見解です。著

者は、状況の変化に応じてこのeBookで表示した見解とは異なる新しい見解を表現する権

利を有します。このeBookのテーマとして取り上げた事項に関し、適切且つ信頼に足る情

報を提供することを意図して作成されていますが、いかなる誤り・不正確・不作為に対し

ても著者・出版元・アフィリエイトパートナーは一切責任を負うものではありません。 

また、法律、その他の分野に関する専門的なアドヴァイスを与える事を保証するものでは

ありません。 

著者・出版元・アフィリエイトパートナーは利益や特定の目的に対する適合性を保証する

ものではありません。 

このeBookの使用・適用によって生じたいかなる結果に対しても責任を負うものではあり

ません。 

もし、法律その他の分野で助けが必要な場合はその分野の専門家からサービスの提供を受

けることを強く要請します。 
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誰もが知りたい再販権利に関する 7 つの質問 

あなたの再販権利についての質問にお答えします。 
 
 
 
従来のオフラインビジネス界からインタネットマーケットへ参入し

たばかりの新人の方には、再販権利という言葉はまるで“宇宙人”

のように聞こえるかもしれません。 
 
 
あなたはおそらく“小売”“卸売り”などの単語をオフラインビジ

ネスのときに耳にする事が多かったと想いますが、インタネットを

媒体として e コマースを行うインタネットマーケター達の世界では、

物理的商品を動かすオフラインビジネスでは想像すらできないビジ

ネスモデルでも実現することができてしまうのです。 
 
 
2004 年にわたしが日本に初めて再販権利ビジネスモデルを投入し

たときには、いかがわしい違法ビジネスと見られたこともありまし

た。でも、2007 年 3 月現在、もう既にあなたも再販権利・リセー

ルライトビジネスなどの言葉を聞いたことがあると想います。でも、

実際にこの再販権利ビジネスという新しいチャンスは、いったいど

ういったものなのか不思議に想っているかもしれませんね。そして、

あなたはこの新しいビジネスモデルからどうやってご自身が儲ける

事ができるかと漠然と考えているかもしれません。そう、わたしが

初めて再販権利ビジネスに出会ったときのように・・・。 
 
 
ほとんどのトップクラスのマーケター達は、再販権利に対して創造

的にレヴァレッジを効かせながら、収入を増幅させ、膨大なトラフ

ィックを発生させ、膨大なターゲット化されたリスト構築を実現し

ているのです。実際、ブレイナーズはPPC広告や検索エンジン対策

を一切行わず、再販権利などを活用したヴァイラルマーケティング

だけで今日の成功を収めています。また、毎日、何もしなくても膨
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誰もが知りたい再販権利に関する 7 つの質問 

大なトラフィックを発生させ続けているのです。次のブレイクはあ

なたの番ですね。しかし、あなたが再販権利ビジネスを正しく理解

するのが先です！ 
 
 
そうですね。もしあなたが下記のような疑問で押しつぶされそうに

なっているのなら、この eBook はまさにあなたのものです。 
 

• 再販権利って何ですか？ 
 

• なぜ、再販権利にはさまざまな定義が存在するのですか？ま

た、それらはどのような違いがあるのですか？ 
 

• e コマースのシーンにおいて、どうやってわたしがこの儲けの

チャンスに足を踏み込んだのか？そして、再販権利付き商品

をどのようにわたし自身の次の商品と連動させたのか？ 
 
 
再販権でどうやってお金持ちになるかという題目に関する多くの初

心者や新規参入者の方々が抱く疑問についてお答えします。 
 
 
2004 年日本のマーケットに初めて再販権利（リセールライト）ビ

ジネスモデルを投入し、電子レンジマーケティング倶楽部・インス

タントマーケティング倶楽部・スクリプトマーケティング倶楽部な

どの再販権利商品を毎月提供する倶楽部運営を今日までしてきてい

るわたしには、上記のような質問が数多く寄せられてきました。わ

たしの運営するブレイナーズ自体が日本国内最大級のリセラーであ

ることからも、再販権利ビジネスの潜在的可能性は莫大なものであ

ることを証明しています。本当に儲かるビジネスなんです。あなた

もこの事を理解した後は、ライバルには絶対教えたくないと想うは

ずです。☺ 
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先にもお話しましたが、あなたが再販権利付帯商品でお金儲けをど

のように実現するかを知りたいとしたら、まずは再販権利ビジネス

モデルを理解することが先決です。違いますか？ 
 
 
日本に初めて再販権利ビジネスモデルを投入し、毎月利益を上げ続

けている再販権利ビジネスモデルのプロがリセラー（再販人）を目

指すあなたにご用意しました：再販権利でお金儲けをするための 7

つの疑問。 
 
 
この eBook では、今後も繰り返し質問を受けると想われる、再販権

利ビジネスで儲けるために重要な最もポピュラーな 7 つの質問を取

り扱っています。この 7 つの質問とその回答を熟読することで、今

まであなたの頭の中で霧に囲まれたようにぼんやりとしていた再販

権利のビジネスチャンスを掴み取る第一歩を踏み出すことができる

と想います。☺ 
 
 
日本での再販権利ビジネスは 2004 年から始まり 3 年目を迎えよう

としています。既に西部開拓時代は終わりを告げようとしています。

なんでもありの誤った情報の氾濫から抜け出して、法律的にもきち

んとしたビジネスモデルを理解することがあなたに長期的なリセラ

ーとしての成功をもたらすと信じています。 
 
 
 
あなたのリセラーとしての成功を祈願します！ 

 
 

 
MASATOSHI KOBAYASHI 
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質 問 #1: 

すべての再販権利付帯商品は同じ利用規約なんですか？ 
 
 
 
回 答： 
 
 

すべての再販権利が同一内容で作成されているわけではあり

ません。再販権利は、その商品により異なる権利・利用規約

などさまざまなヴァリエーションがあります。 実際、再販権

利がパッケージ化された商品でも、その構成商品の一部が自

己利用限定だったりします。 
 
 

あなたが 2 つ以上の商品をパッケージ化した再販権利パック

を購入したとします。このようなパッケージは通常、パッケ

ージを構成する商品 1 つ 1 つに対して再販権利ライセンス規約

が含まれています。絶対に勝手な思い込みをしないように注

意してください。商品を再販する前に、再販ライセンスを熟

読してください。また、将来ライセンスの確認が必要となる

場合に備えて安全な場所に保管しておきましょう。商品数が

多くなるとライセンスの管理も大切になります。 
 
 

ある商品は、お好きな価格で再販しても無料配布しても良い

ライセンスであったり、またある商品は、最低販売価格が設

定されていてその価格を下回る価格での販売ができない、ま

た無料配布することができないライセンスだったりします。

ＣＤやＤＶＤなどフィジカル（物理的）な商品の場合、あな

たがその商品を販売した時に、あなた自身が複製できる場合

もあればできない場合もあります。会社によっては、あなた
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が販売するごとに直接彼らから購入しなければならないライ

センスを用意していたりします。  
 
 

再販価格以外にもその他の再販権利利用規約が用意されてい

るケースが一般的です。例えば、ほとんどすべての著作権者

は、連邦スパム法に違反するすべての広告方法を禁止する対

スパムポリシーを用意しています。 
 
 

もしあなたの入手した再販権利について不明な点がある場合

は、何か行動をとる前に著作権者とコンタクトを取るべきで

す。結果として著作権法に抵触することになる利用規約違反

は慎むべきです。この時に重要なのは、あなたが購入したリ

セラーに尋ねるのではなく、直接著作権者にコンタクトを取

ることです。 
 
 

あなたが再販権ライセンスを受取った場合は、紛失しないよ

うに保管しておきましょう。ライセンス証を印刷して保管す

ることもお勧めです。また、ＣＤやＤＶＤなどにバックアッ

プを保存しておくことも重要です。わたしは、著作権者とや

り取りした質問の電子メールや領収書など関連するものすべ

てを保存しています。 

© Copyright 2007 by MASATOSHI KOBAYASHI - All Rights Reserved. 
 

- 8 - 



 
 
 

誰もが知りたい再販権利に関する 7 つの質問 

 

質 問 #2: 

再販権利とプライヴェートライセンスの違いは何ですか？ 

 
 
 
回 答： 
 
 

非常に多くの人々が再販権利とプライヴェートライセンスの

違いについて混乱しています。プライヴェートライトライセ

ンスは編集などに関する権利であり、再販権利は販売権利に

関する権利であることをまず押さえてください。  
 
 

あなたが再販権利を所有していれば、そのライセンスの規約

に従ってその商品を再販することができます。しかし、あな

たはいかなる形態においてもその商品を改編したり編集した

りすることも、作者としてあなたの名前を冠することもでき

ません。 
 
 

あなたがプライヴェートライセンスを所有していれば、あな

たはお好きなようにその商品を改編したり編集したりするこ

とも、作者としてあなたの名前や会社名を冠することもでき

ます。あなたはその商品の語句を変更したり新しい章や画像

を追加することも、章ごとに分割して複数の商品に改編した

りすることも自由です。 
 
 

このようにプライヴェートライセンスはより自由裁量が手に

入る分、通常は再販権利よりもライセンス購入金額が高額な

ものとなります。商品によっては 2 つのオプションがありま

す：再販権利またはプライヴェートラベルライトです。実際、
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あなたはプライヴェートライト商品を自分自身で改編や編集

して利用することができます。また、再販権利も付帯されて

いれば、あなたのお好きなようにその商品を編集し、あなた

の名前を作者として冠してから再販権利を付帯して販売する

こともできます。ここで注意が必要ですが、プライヴェート

ライトは、あくまで編集や改編、作者として名前を冠するこ

とができる権利であり、再販権利とは別物です。プライヴェ

ートライセンスが即、販売権利を付帯しているとは限りませ

ん。 
 
 

リセールライトとマスターリセールライトも異なる権利です。

リセールライトは単にあなたがその商品を販売することので

きるライセンスであり、マスターリセールライトは商品と販

売権を再販できる権利です！  
 
 

これらのさまざまな規約を混同する人が非常に多いですが、

常に再販権利だけではなくプライヴェートライセンスを探す

ことが大切です。なぜなら、あなた自身が作成しなくてもあ

なた固有の商品を手に入れることができるからです。ほとん

どのプライヴェートライトライセンスは、再販権利に比べて

自由裁量の幅が非常に大きいことを再度確認しておきます。  
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質 問 #3: 

同じ商品を所有するその他のリセラー（再販人）とどう競

えばいいの？ 
 
 
 
回 答： 
 
 

多くの人々は同じ商品を所有するその他のリセラーとの競合

に気後れしたり、非常に多くのリセラーが氾濫していると想

い込んで再販権利付帯商品を避ける傾向があります。 
 
 

しかしながら・・・よくよく考えると、再販権利を購入する

ほとんどの人が商品を再販する心算が無いのです– 彼らは単

純にその商品が欲しかっただけなのです。その他の人はその

商品を再販するために購入しますが、実際のところどのよう

に販売して良いかわからず、効果的なマーケティングを行う

ことができていないのです。実際、あなたと同じ再販権利を

購入したリセラーの 90％が効果的でない誤ったマーケティン

グを行っているのです。 
 
 

マーケットについて考慮することも大切です。インタネット

マーケティング関連商品よりも、非インタネットマーケティ

ング関連商品のほうが予想以上に販売しやすいのです。な

ぜ？インタネットマーケターは通常より目が肥えているから

です。ですから、同じソフトウェアーでも、熟練のインタネ

ットマーケターに対して販売するより、初心者やニッチなマ

ーケットに販売するほうが容易いわけです。 
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まずは、あなたのマーケティング努力に精を出してください。

より多くの努力をすることで、正しいマーケティング活動を

している 10％のリセラー達の仲間入りをする事ができます。

商品の新しいマーケットと、彼らに到達する新しい方法を見

つけ出してください。その他にも、大量のメルマガ読者を保

有しているマーケターとＪＶ（ジョイントヴェンチャー）し

たり、テレセミナーを開催したりすることを考えてみてくだ

さい。 
 
 

次に、あなたの商品のパッケージをその他のリセラーのもの

より魅力的にしてください。文字通りあなたは商品に対して

改編する権利はありませんが、その商品のオファーをあなた

のオリジナルにすることはできるのです。その他の商品をボ

ーナスとして提供することも考えてみてください。（その商

品のライセンスで許可されていることを確認してくださ

い。）あなたのオファーをライバルより魅力的にすることで、

簡単にライバルより一歩優位性を確保することができます。

また、セールスレターをあなたのオリジナルに書き換えるこ

とも選択肢の一つです。その他大勢のリセラー達は、提供さ

れた同じセールスレターを使っているはずです。セールスレ

ターをオリジナルにするだけで差別化することができます。 
 
 
また、ソフトウェアーの再販権利付帯商品を手に入れた場合

は、その活用レポートなどを書いてボーナスに追加するだけ

でかなりライバルに対して優位性を確保することができます。

PDF ファイル形式のレポートや MP3 ファイル形式のオーディ

オコースを用意するのも良いでしょう。  
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質 問 #4: 

再販権利付帯商品からどうやって儲ける事ができるのか？ 
 
 
 
回 答： 
 
 

再販権利付帯商品の儲け方にはたくさんの方法があります。

まずは、当然ですが単純にその商品を再販する方法がありま

す。しかしながら、より多くの利益を生み出す方法がいくつ

もあるのです。ちょっとした創造性が必要なだけです。 
 
 

あなたが商品を販売するとき、追加の商品を用意したり、ア

ップセルをかけたり、バックエンド商品を用意することもで

きます。例えば、再販権利付帯商品を 3,800 円で販売したと

します。次にアップセル又は関連商品を提示して同じ注文ペ

ージから 4,800 円とか 5,800 円で注文できるようにしておき

ます。メンバーシップサイトをアップセルしても良いでしょ

う。毎月メンバーフィーを会員さんから徴収する安定収入の

確保ができます。 
 
 

サンキューページであなたのバックエンド商品をプロモーシ

ョンすることもできます。商品の購入後に表示されるこのペ

ージでバックエンド商品をオファーするのです。バックエン

ド商品は通常、最初に販売された商品よりも高額な場合が多

いですが、同額でも小額でも構いません。  
 
 

その他の商品をバンドルしてパッケージの付加価値を上昇さ

せ、オリジナルの再販権利付帯商品を再パッケージ化するこ
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とでより多くの利益を生み出すこともできます– 付加価値を

上昇させた再パッケージ化で販売価格を上げることができる

からです。もしあなたがマスターリセールライト付帯商品を

所有しているのなら、再販権利を別途販売したり、関連商品

を集めてオリジナルパッケージを作成してその販売権を販売

することもできます。（各商品の販売ライセンスで許諾され

ていることが前提です。） 
 
 

あなたのビジネスに興味を持った見込客リストを収集するた

めにスクイーズページを用意して、その商品を単純に販売し

たり無料配布したりすることもできます。（その商品のライ

センスで無料配布が許諾されていることが前提です。）良質

なリーズの大きなリストはあなたへより多くの儲けのドアを

開いてくれます。例えば、ＪＶパートナーのハイチケットア

イテム（高額商品）をあなたのリストに対して販売すること

もできます。 
 
 

しかしながら、再販権利付帯商品を活用してあなたの儲けを

加速させるさまざまな手法を実行に移す前に、再販権利ライ

センスを熟読して利用規約に違反しないようにすることが極

めて重要です。 
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誰もが知りたい再販権利に関する 7 つの質問 

 

質 問 #5: 

権利を購入する前に注意することは？ 
 
 
 
回 答： 
 
 

再販権利を購入する前に、あなたにとってその再販権利が儲

けをもたらすものであるかどうかをリサーチする必要があり

ます。すべての再販権利付帯商品が同じように価値のあるも

のではないからです。 
 
 

まずは、その商品自体を観察してください。その商品の品質

はどうですか？その商品自体にあなたの名前が冠されていな

いとはいえ、その商品を販売すればあなたの名前はその商品

と関連付けられることになるのです。そう考えたら、あなた

はゴミのような商品を販売したくないはずです。ですから、

その商品が約束したことを実装しているかどうか、そして実

際に価値があるかを確認することが重要です。  
 
 

次に、マーケットをリサーチしてください。その商品が売れ

るマーケットは存在していますか？リサーチをする最も簡単

な方法は、見込客がその商品と類似の商品を探すときに使う

であろうキーワードをグーグルの検索ボックスへ入れて検索

することです。検索結果から同類の商品が宣伝されているサ

イトを観察しましょう。  
 
 

有料広告も確認したいものです。なぜなら、人々や会社は需

要の無い商品の宣伝広告に対してお金を投下し続けることは
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無いからです。ですから、もし宣伝広告にお金が投じられ続

けているとしたら、その商品にはマーケットが存在している

ということです。そして、関連するマガジンを確認するのも

良いでしょう。宣伝にお金が投下されているかどうかを確認

してください。 
 
 

可能であれば、その商品を購入する前にライセンス合意書を

読んでください。ライセンスを読んでその商品を効果的にプ

ロモーションできるかどうかを考えてください。言い換える

と、あなたが想定しているマーケティング方法でその商品を

販売することが違反行為にならないかを確認してください。 
 
再販権利付帯商品とともに提供されているセールスレターの

コンヴァージョンレートが良好かどうか確認してください。

と同時に、セールスレターの編集が許諾されているかを確認

してください。提供されているセールスレターのコンヴァー

ジョンレートが良好かどうか？ハイ！難しく考えることはあ

りません。あなた自身が読んでみてその商品を購入したくな

れば大概、良好と見なして良いでしょう。 
 
 

可能であれば、何人のリセラーが存在するかを確認しましょ

う。セールスレターで何名限定などと書かれている場合はそ

の数を確認しておいてください。マーケットがその商品で氾

濫していますか？ちょっと想い起こしてください。再編権利

付帯商品を購入するリセラーの 90％はその商品を再販しない

か効果的なプロモーション方法を知らないのです。 
 
 

このセクションでお話したポイントをすべてチェックした後

に、その答えから、その再販権利付帯商品を購入するかどう
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かを決定してください。その商品が儲けの可能性を秘めてい

るのなら、買う価値があると言うことです。 
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誰もが知りたい再販権利に関する 7 つの質問 

 

質 問 #6: 

再販するための高品質な商品を見つけるベストな場所は？ 
 
 
 
回 答： 
 
 

マーケットには非常に多くの再販権利付帯商品が存在します。

実際、わたしが 2004 年に初めて日本に再販権利付帯商品を

投入してから加速度的に商品数が増加してきています。です

から、どの商品が大切なお金を投資するに値するかを見極め

るのが大変になってきています。しかしながら、高品質な再

販権利付帯商品を見つけることは、ポイントさえ押さえれば

そんなに大変なことではありません。 
 
 

まず、再販権を販売していない商品を見つけてください。こ

れらの商品にはマーケットが存在し、どのようにマーケティ

ングするかを知っていればかなり儲かる商品です。だって、

再販権が存在しなければライバルがいないということになる

んです。まずはその商品の作者にコンタクトして排他的な再

販権利を売ってくれないか交渉してみてください。 
 
 

商品作者によっては、あなたの申し出を断ってきたり、返事

さえくれない場合があります– しかし商品の作者があなたの

オファーを受け入れたとしたら・・・あなたは金鉱を掘り当

てたようなものです！もちろん、あなたがその商品を販売す

る前に書面でその作者と契約を交わすことが重要です。 
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その他の高品質な再販権利付帯商品を見つける方法は、再販

権利を毎月提供してくれるメンバーシップサイトに登録する

ことです。日本で初めて再販権利付帯商品を提供する倶楽部

として彗星の如く登場した電子レンジマーケティング倶楽部

REVOLUTIONがお奨めです。この倶楽部はソフトウェアーに

再販権利を付帯して毎月メンバーに提供しています。ここで

重要なポイントですが、あなたが参加するメンバーシップ倶

楽部には独自商品を提供する能力があるかどうかをチェック

してください。どこにでも出回っている再販権付帯商品をた

だ毎月提供するだけではなく、その倶楽部でしか手に入らな

い排他的な商品を提供することができるかできないかがあな

たの成功に直接影響します。 
 
 

インスタントマーケティング倶楽部はeBookを毎月リセールラ

イト付帯で受取れるメンバーシップサイトです。また、スク

リプトマーケティング倶楽部は毎月スクリプトをリセールラ

イト付帯で受取れます。これらの商品は倶楽部メンバーしか

販売できないので、あなたにとっては理想的な倶楽部と言え

ます。なぜなら、マーケットにライバルが氾濫しているマス

ターリセールライト商品と比較するとずっと儲けやすいです

し、相互に、アップセルやバックエンド商品としてキャッシ

ュポイントを作り出すことができるからです。 
 
 

再販権利付帯商品のオファーがあったら、購入前にまずはこ

のセクションでお話したようなリサーチを行ってください。

マーケットが存在するか確認してください。また、可能なら

ばライセンスを事前に確認して効果的にプロモーションを行

えるかを確認してください。そして、あなたの既存客や見込

客に対して紹介できる品質を持っているかを確認してくださ

い。 
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誰もが知りたい再販権利に関する 7 つの質問 

 

質 問 #7: 

どうやって再販権利商品を販売するのか？ 
 
 
 
回 答： 
 
 

再販権利付帯商品は、実際に商品を作成することなくあなた

の商品として販売することを可能にします。この事はあなた

が儲けるために直面するハードルを 1 つクリアーしてくれま

すが、あなたは次のハードルに直面します。再販権利商品を

どうやって販売するのか？ 
 
 

商品を販売する第一の、そしてベストの方法はあなたのメー

リングリストに対して販売することです。もしあなたがメー

リングリストを持っていないとしたら、すぐにリスト構築に

取り掛かってください。リスト構築にはさまざまな手法があ

りますが、その他の人のリストを経由したり、ＰＰＣ（ペイ

パークリック）宣伝を使って無料プレゼントをオファーして

リストを収集したりするのが最も手っ取り早い方法です。見

込客が無料ギフトを受取るウェブサイトに到着した時、彼ら

に名前と電子メールアドレスを提供してもらうとともに、あ

なたからの電子メールを受取る事に許諾してもらうわけです。 
 
 

しかしながら、ペイパークリック宣伝はリスト収集に利用さ

れるだけではありません。再販権利を販売するためにもペイ

パークリック宣伝を利用することができます。グーグルアド

ワーズ広告はマーケットで最高のペイパークリック宣伝です

が、その他にも多くの選択肢があります。 
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メルマガ有料広告をあなたの商品と関連する他人のメルマガ

に出すこともできます。これはとても効果的な商品を販売す

る手法で、オンライン上のメルマガディレクトリーで品質の

高いメルマガを簡単に見つけることができます。 
 
 

アーティクルマーケティングもとても効果的な方法です。あ

なたの商品に関連するアーティクルを書いてヴァイラルアー

ティクルに投稿するだけです。投稿されたあなたのアーティ

クルを、メンバー達が彼らのブログやメルマガのコンテンツ

として活用してくれます。あなたのアーティクルの一番下に、

あなたの商品のセールスレターへのＵＲＬを含んだリソース

ボックス（署名欄）を追加しておくことが重要です。 
 
 

大きなメーリングリストを保有するインタネットマーケター

とＪＶを組むこともできます。彼らのリスト属性があなたの

取り扱う商品と関連しているかどうかを事前に確認してくだ

さい。お料理のレシピーに興味のある女性達のリストへフッ

トボールに関連した商品の売込みをするのは無意味なことで

すから。  
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誰もが知りたい再販権利に関する 7 つの質問 

 

リセラーへのヒント 

How to Compete with Other Resellers in the Marketplace 
 
 
 
同一マーケットに対して、同一価格で同一商品を販売しているその

他のリセラーとどう戦えばよいのか？それは、あなたが考えるより

簡単なことです！  
 
 
まず第一に、あなたと同じ商品の再販権利を所有しているリセラー

の 90％が、まったくその商品を販売しないか効果的なマーケティ

ングを行うことができない事実を想い起こしてください。そうで

す！基本的に、あなたと同じ再販権利を所有する 10％のリセラー達

があなたの実際のライバルとなります。しかしながら、実際はどん

なに競争が激しくても何人リセラーがいても問題ではないんです。

いかにその商品をマーケティングするかが重要なんです – つまり、

どのようにマーケットに対してプレゼンテーションするかが重要な

のです。 
 
 
まず、あなた自身をその他大勢から際立たせてください。他のリセ

ラー達が何をしていても気にしないでください。効果のあるものを

実行してください。商品を再販権利ライセンスが許す限り、他の商

品と差別化してください。他のマーケター達がオファーできないよ

うなボーナスを追加してパッケージしなおすことからスタートして

ください。もちろん、セールスレターをあなた独自のものに作成し

なおすことも有効です。完璧に書き換えて差別化することが理想で

す。 
 
 
ひとたびあなたの許される範囲で変更したパッケージが完成したら、

他のリセラー達が何をしているかを確認してください。例えば、あ
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なたがグーグルアドワーズを使って販売することを検討しているの

なら、他のライバル達がどんなキーワードを使い、いくらぐらいビ

ッドしているかを調べてください。その上で、他のキーワードを使

うかより高額な金額をビッドするかを検討してください。  
 
 
例えば、あなたが痩身についての情報商品を販売しているのなら、

“痩身”というキーワードは選択しないでください。その代わりに、

男性のための痩身、40 歳以上の女性のための痩身などのフレーズ

を選択してください。あなたのマーケットをできる限り狭めてくだ

さい。あなたのライバル達のほとんどはキーワードの選択にそこま

で注意を払っていないはずです！ 
 
 
商品販売のためにその他にも方法があります。あなたの電子メール

リストに対して販売することもできます。アーティクルを書いてア

ーティクルディレクトリーへ投稿したりテレセミナーを開催したり

してプロモーションすることも可能です。重要なのは、あなたの商

品の関連するマーケットにおいてあなたが専門家として認知され、

その他大勢から際立つ存在になることが肝なのです。 

© Copyright 2007 by MASATOSHI KOBAYASHI - All Rights Reserved. 
 

- 23 - 



 
 
 

誰もが知りたい再販権利に関する 7 つの質問 

 

リソースガイド 
 
 
 
お奨めの再販権利に関する書籍

 
Internet Marketing COOKERY 
インタネットマーケターを目指す人には必読の書！インタネ

ットマーケティング全体を俯瞰的に理解できる秀逸のeBookで

す。このeBookを読む前に他のノウハウ本を読むのは危険です。

マーケット全体のメカニズムを理解してから個別のテクニッ

クを学びましょう。 
 

Resale Right Rich 
日本に再販権利付情報商品を持ち込んだ、リセールライトビ

ジネスの第一人者によるリセールライトビジネス成功ノウハ

ウ！リセラー、リセールライトを売る側の両方の視点からど

う儲けるかを解説しています！ 
 

Leverage On Resell Rights for eBook Authors 
eBook著者のための再販権利でマーケティング活動に最大限の

レヴァレッジを効かせて安定的な収入の道を構築する珠玉の

ノウハウ！ 

 
 
お奨めの再販権利提供メンバーシップサイト 
 

電子レンジマーケティング倶楽部 

最強の情報ビジネスモデルがアメリカから初上陸!”チン！”で

“即！”あなたも情報起業家になれるメンバーシップサイト！

リスクなしにあなたはこれ以上何を望みますか？ 
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スクリプトマーケティング倶楽部 

日本ではまだ見たことがないインタネットマーケター御用達

のスクリプトを販売することができるメンバーシップサイト

です。ＣＧＩ、ＰＨＰなどのスクリプトを取り扱います。サ

ポート体制も万全にメンバーを支援します。 
 
インスタントマーケティング倶楽部 

電子レンジマーケティング倶楽部に続く革命的な情報ビジネ

スモデルです。毎月毎月最新のインタネットマーケター達の

ノウハウを凝縮したeBookを販売権とともに受け取り即、販売

することができます。 
 
 

お奨めのオールインワンソルーション 
 

究極のマーケティング武器庫 

ブレイナーズが提供する最先端のインタネットマーケター専

用のさまざまな武器を駆使することができるホスティングサ

ービスです。 
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